TEKST JEDNOLITY
KODEKSU DOBRYCH PRAKTYK
W ZAKRESIE BEZPIECZNEGO KORZYSTANIA
Z TELEFONOW KOMORKOWYCH

Sporzadzony na podstawie tekstu przyjetego w dniu 31 stycznia 2008 r.

Wstep

Niniejszy Kodeks zostal przyjety przez P4 sp. z 0.0., Polkomtel S. A.,
Polskg Telefonie Komérkowa Centertel sp. z 0.0., Polska Telefonie
Cyfrowg sp. z 0.0, zwanych dalej ,Sygnatariuszami’, celem
stosowania na polskim rynku telekomunikacyjnym.

Sygnatariusze przyjmujg niniejszy Kodeks dostrzegajac szybki
rozwoQj i coraz wigksza dostepno$é rozwigzan technologicznych
(m.in. kolorowe ekrany, kamery wideo, mozliwo$¢ nagrywania
krétkich  filméw, przesylania wiadomosci obrazkowych oraz
przegladarek internetowych), kiére mogg byé uzywane do uzyskania
dostepu do coraz to bardziej roznorodnych tresci .

Majac na wzgledzie szybki rozwdj tych produktéw, powszechnie
uzywanych przez konsumentéw, w szczegdlnosci konsumentow
ponizej 18 roku zycia, Sygnatariusze wprowadzaja zalecenia opisane
w ninigjszym Kodeksie.

W szczegolnosci niniejszy Kodeks jest wyrazem dostrzezenia
koniecznosci takiej wspolpracy z Klientami, ktora pozwoli na
promowanie bezpiecznego korzystania z ustug telefonii komorkowej,
zwiaszcza wrod miodziezy i dzieci.

Intencjg Sygnatariuszy jest w szczegoélnosci, aby rodzice i
opiekunowie mieli dostep do informacji umozliwiajgcych
uswiadomienie dzieciom | miodziezry jak uzywaé telefonow
komorkowych w sposob odpowiedzialny ijakie sg odpowiednie
rodzaje tresci przeznaczone dla tej grupy odbiorcow.

Kodeks reguluje zasady dostgpu do tresci, zwanych w tym
dokumencie takze ,kontentem”, wigczajac w to kontent wizualny,
hazard online, gry, chaty oraz dostep do internetu.

Niniejszy Kodeks proponuje ramowe rozwigzania i nie stoi w
sprzecznosci z przyjeciem przez Sygnatariuszy innych uregulowan w
tym zakresie, pod warunkiem, ze nie naruszajg one postanowien
ninigjszego dokumentu. Kazdy z Sygnatariuszy moze wybrac¢ badz
korzystac z innych organizacyjnych lub technicznych rozwigzan, nie
pozostajacych w sprzecznosci z postanowieniami niniejszego
Kodeksu. W zwiazku z powyzszym Sygnatariusze beda na biezaco



monitorowa¢ rynek telekomunikacyjny oraz dostepne na nim
rozwigzania technologiczne, tak aby umozliwialy one realizacje
postanowien niniejszego Kodeksu.

Sygnatariusze zobowiazujg sie do stosowania niniejszego Kodeksu
w odniesieniu do wiasnego kontentu udostepnianego uzytkownikom
pod wlasna marka. Sygnatariusze nie posiadaja wystarczajgcej
mozliwosci, aby kontrolowaé kontent rozpowszechniany lub
udostepniany przez pozostalych (zewnetrznych) dostawcow
kantentu.

Niemniej jednak bedg wspdlpracowaé z dostawcami kontentu, a w
szczegolnosci poinformuja ich o podpisaniu niniejszego Kodeksu.

Postanowienia szczegdine

Kontent handlowy (komercyjny)

Sygnatariusze nie bgda oferowac¢ pod wiasng markg kontentu, ktory
zostalby skiasyfikowany w innych mediach jako nieodpowiedni dla
uzytkownikow ponizej 18 roku zycia, bez zastosowania odpowiednich
srodkow kontreli dostepu do tego rodzaju tresci.

Srodki majace na celu kontrole dostepu do kontentu powinny mieé
rowniez zastosowanie do tresci dostarczanych przez dostawcow, z
ktorymi podpisanc stosowne umowy, w przypadku tresci, ktore
zostatyby sklasyfikowane jako nieodpowiednie dla uzytkownikow
ponizej 18 roku zycia.

Sygnatariusze bedg wspolpracowaé z dostawcami celem
zapewnienia kontroli dostepu do destarczanego przez nich kontentu.

Klasyfikacja

Sygnatariusze beda klasyfikowaé i ocenia¢ kontent nieodpowiedni
dia uzytkownikéw ponizej 18 roku zycia. Powyzsza klasyfikacja
powinna odpowiada¢ standardom stosowanym w innych mediach lub
przez inne podmioty, ktorych misja jest zabezpieczanie
uzytkownikow ponizej 18 roku zZycia przed dostepem do
niecdpowiednich tresci,

Kazdy z Sygnatariuszy zobowigzuje sie do klasyfikacji kontentu,
ktérego jest wlascicielem.

Kazdy z Sygnatariuszy zobowigzuje sie do klasyfikacji wtasnhego
kontentu oraz do zapewnienia, po stosownych konsultacjach i
poprzez odpowiednie zobowiazania umowne, by kontent komercyjny
dostarczany przez dostawcdw byt przez nich klasyfikowany.
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Kontent internetowy

Sygnatariusze nie ponosza odpowiedzialnosci za tresci oferowane
przez Internet.

Biorac powyzsze pod uwage, Sygnatariusze zobowigzuja sie do
zapewnienia rodzicom | opiekunom dostepu do informacji
umozliwiajacych uswiadomienie dzieciom i mlodziezy jak uzywad
telefondw komérkowych w sposéb odpowiedziainy i jakie s3
odpowiednie rodzaje tresci przeznaczone dla tej grupy adbiorcow.

Kontent nielegalny

Sygnatariusze beda podejmowaé dziatania Zmierzajgce do
informowania powolanych do tego organéw o znanych im
przypadkach naruszen przepisow powszechnie obowigzujgcego
prawa w zakresie objetym niniejszym Kodeksem.

Sygnatariusze beda wspieraé wiasciwe organy krajowe w zwalczaniu
nielegalnych tredci zawierajgcych wizerunki dzieci oraz wtatwig ich
identyfikowanie, jesli takie tre$ci beda znajdowaty sie w ich
produktach lub nalezacych do nich stronach internetowych. |,
Sygnatariusze bedg wspiera¢ tworzenie odpowiednich procedur
krajowych majgcych na celu zwalczanie takich tresci, wigczajac w to
wspoiprace z krajowymi organizacjami zajmujacymi sie zwalczaniem
powyzszych zjawisk.

Obowiazki informacyjne

Sygnatariusze zohowiazujg sie do udzielania porad konsumentom, w
tym dzieciom, miodziezy oraz rodzicom i opiekunom w zakresie
rodzaju i zakresu uzytkowania nowoczesnych urzadzen
komunikacyjnych. Zobowigzuja sie réwniez do podejmowania |
wsplerania innych dziatan majgcych na celu poglebienie wiedzy
konsumentow w tym zakresie.

Dziatania prawne i regulacyjne

Postanowienia niniejszego Kodeksu nie naruszajg zobowigzan
Sygnatariuszy wynikajgcych z odrebnych przepisow.

Wszelkie zmiany Kodeksu wymagaja dla swej waznosci formy
pisemnej pod rygorem niewaznosci.



Stosowanie Kodeksu

Postanowienia wynikajace z niniejszego Kodeksu zostang
wprowadzone w okresie 1 roku od podpisania.

W przypadku wystapienia powaznych probleméw technicznych, czas
wprowadzenia postanowiet Kodeksu moze zostaé przediuzony o
kolejne 6 miesigcy, przy powiadomieniu pozostatych Sygnatariuszy.

Sygnatariusze zobowiazuja sie:
s wprowadzi¢ i stosowac niniejszy Kodeks,
» dokonywaé aktualizacji jego postanowien,
» dokonywa¢ stosownych zmian jego treéci uwzgledniajacych
stan rozwoju, ustug, ktérych dane postanowienia dotycza.

Kazdy z Sygnatariuszy poinformuje o fakcie podpisania niniejszego
dokumentu wszystkich dostawcow kontentu, z ktérymi wiaza go
stosowne umowy.

Kazdy z Sygnatariuszy Kodeksu zobowigzuje sie do:

1) opublikowania go na swoich stronach internetowych,

2) wprowadzenia i aktualizacji rozwigzan dotyczacych kontroli
dostepu do ustug kontentu zgodnie z postanowieniami niniejszego
dokumentu

Sygnatariusze wyrazajg wole wspoipracy z instytucjami i
organizacjami, ktére w ramach swoich zadan realizujg cele okreslone
W niniejszym Kodeksie.



Slownik

Uzyte w Kodeksie zwroty oznaczajg;

Kontent handlowy (komercyjny) - oznacza tre$¢ dostarczang przez
dostawce kontentu. W przypadku ustug sprzedawanych pod wiasng
marka, w tym rowniez kontent wiasny, Sygnatariusze dziataja jako
dostawcy kontentu, w skiad ktérego w szczegdlnosci wchodzi obraz,
wideoklipy, gry, muzyka czy tez dostep do hazardu on-line. Nie
dotyczy to tresci dostepnych za pomocg Internetu, gdzie
Sygnatariusze jedynie udostepniajg infrastrukture telekomunikacyjng.

Dostawca kontentu handlowego (komercyjnego) - Sygnatariusz
lub dostawca zwigzany umowg z Sygnatariuszem, dostarczajgcy
kontent do uzytkownikéw za pomoca urzadzen teleinformatycznych.

Kontent internetowy - tresci dostepne za pomoca Internetu (facznie
ze stronami dostepnymi poprzez WAP), gdzie Sygnatariusz jest
odpowiedzialny za dostarczanie tacznosci i nie odpowiada za tresci
oferowane w pozostatym zakresie.



Zalacznik nr 2 - Zestawienie powszechnie obowigzujacych przepisow prawa

Klasyfikacja kontentu handlowego powinna by¢ dokonywana ze szezegdlnym uwzglednieniem
nastepujacych kwestii:

* zakazu udostepniania tre$ci pornograficznych;

¢ zakazow badz ograniczen dotyczgcych reklamy oraz korzystania z niektorych towaréw i
ustug (alkohol, wyroby tytoniowe, produkty lecznicze, gry i zaklady losowe);

¢ zakazow prowadzenia reklamy kierowanej do 0séb ponizej 18 roku zycia.

W zwigzku z powyzszym, niniejszym przedstawiamy zestawienie przepiséw prawa polskiego
dotyczace ochrony 0séb ponizej 18 lat. Lista aktéw prawnych zawierajacych przepisy pomocne
dla klasyfikagji kontentu handlowego jako nieodpowiedniego dla 0s6b ponizej 18 roku zycia:

Konstytucja Rzeczypospolitej Polskiej z dnia 2 kwietnia 1997 r. (Dz. U. z 1997 r. Nr 78, poz.
483);

Ustawa 7 dnia 6 czerwca 1997 r. Kodeks karny (Dz.U. z 1997 r. Nr 88, poz. 553);

Ustawa z dnia 10 wrzeénia 1999 r. Kodeks karny skarbowy (Dz. U. z 2007 r. Nr 111, poz. 765
Z poZn. zm.);

Ustawa z dnia 29 lipca 1992 r. o grach i zaktadach wzajemnych (Dz. U. z 2004 r. Nr 4, poz. 27
z pdZn. zm.);

Rozporzadzenie Ministra Finanséw z dnia 3 czerwca 2003 r. w sprawie warunkow
urzgdzania gier i zalkdadéw wzajemnych (Dz.U. z 2003 r. Nr 102, poz. 946);

Ustawa z dnia 6 wrzesnia 2001 r. Prawo farmaceutyczne (Dz.U. 2008 r. Nr 45, poz. 271);
Ustawa z dnia 26 paZdziernika 1982 r. 0 wychowaniu w trzezwosci i przeciwdzialaniu
alkoholizmowi (Dz.U. z 2007 r. Nr 70, poz. 473);

Ustawa z dnia 9 listopada 1995 r. o ochronie zdrowia przed nastepstwami uzywania tytoniu
i wyrobow tytoniowych (Dz. U. z 1996 r. Nr 10, poz. 55 z poin. zm.);

Ustawa z dnia 23 sierpnia 2007 r. o przeciwdzialaniu nicuczciwym praktykom rynkowym
(Dz. U. z 2007 vr. Nr 171, poz. 1206);

Ustawa z dnia 16 kwietnia 1993 r. o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji (Dz.U. 2003 r. Nr
153, poz. 1503 z pdzn. zm.);

Ustawa z dnia 23 kwietnia 1964 r. Kodeks cywilny (Dz.U. z 1964 r. Nr 16, poz. 93 z poin.
zZm.);

Ustawa z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii 1 telewizji (IDz.UJ. 2004 r. Nr 253, poz. 2531 z
Péin. zm.);

Rozporzadzenie Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z dnia 23 czerwca 2005 r. w sprawic
kwalifikowania audycji lub innych przekazow mogacych mie¢ negatywny wplyw na
prawidlowy fizyczny, psychiczny lub moralny rozwdj matoletnich oraz audycji lub innych
przekazow przeznaczonych dla danej kategorii wiekowej maloletnich, stosowania wzoréw
symboli graficznych i formul zapowiedzi (Dz.U. z 2005 r. Nr 130, poz. 1089).



PRZEPISY PRAWA REGULUJACE OCHRONE UZYTKOWNIKOW PONIZE] 18 ROKU
ZYCIA

Konstytucja Rzeczypospolitej Polskiej z dnia 2 kwietnia 1997 r.

Art. 72. 1. Rzeczpospolita Polska zapewnia ochrong praw dziecka. Kazdy ma prawo zada¢ od

organéw wladzy publicznej ochrony dziecka przed przemocy, okrucienstwem, wyzyskiem i
demoralizacja.

Ustawa z dnia 6 czerwca 1997 r. Kodeks karny

Art. 200. §1. Kto obcuje plciowo z maloletnim ponizej lat 15 lub dopuszcza sie wobec takiej
osoby innej czynnoéci seksualnej lub doprowadza ja do poddania sie takim ezynnoséciom albo
do ich wykonania,
podlega karze pozbawienia wolnosci od lat 2 do 12,

§ 2. Tej samej karze podlega, kto w celu zaspokojenia seksualnego prezentuje matoletniemu
ponizej lat 15 wykonanie czynnoéci seksualnej.

Art. 202, §1. Kto publicznie prezentuje treici pornograficzne w taki sposéb, ze moze to
narzucié ich odbidr osobie, ktora tego sobie nie zyczy, podlega grzywnie, karze ograniczenia
wolnosci albo pozbawienia wolnosci do roku.

§ 2. Kto maloletniemu ponizej lat 15 prezentuje tresci pornograficzne lub udostepnia mu
przedmioty majace taki charakter albo rozpowszechnia tresci pornograficzne w sposéb
umozliwiajacy takiemu maloletniemu zapoznanie sie z nimi, podlega grzywnie, karze
ograniczenia wolnosci albo pozbawienia wolnosci do lat 2.

§ 3. Kto w celu rozpowszechniania produkuje, utrwala [ub sprowadza, przechowuje lub
posiada albo rozpowszechnia lub publicznie prezentuje treéci pornograficzne z udzialem
maloletniego albo treSci pornograficzne zwiazane 2z prezentowaniem przemocy lub
poslugiwaniem sie zwierzeciem, podlega karze pozbawienia wolnosci od 6 miesiecy do lat 8.

§ 4. Kto utrwala treéci pornograficzne z udzialem maloletniego ponizej lat 15, podlega karze
pezbawienia wolnosci od roku do lat 10.

§4a. Kto sprowadza, przechowuje lub posiada tresci pornograficzne z udzialem
maloletniego ponizej lat 15, podlega karze pozbawienia wolnosci od 3 miesiecy do lat 5.

Ustawa z dnia 10 wrzesnia 1999 r. Kodeks karny skarbowy

Art. 107. § 1. Kfo wbrew przepisom ustawy lub warunkom zezwolenia urzadza lub prowadzi
gre losowa, gre na automacie, gre na automacie o niskich wygranych lub zaklad wzajemny,
podlega karze grzywny do 720 stawek dziennych albo karze pozbawienia wolnosci do lat 3,
albo obu tym karom lacznie.

§ 2. Tej samej karze podlega, kto na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej uczestniczy w
zagranicznej grze losowej lub zagranicznym zakladzie wzajemnym.

§ 3. Jezeli sprawca dopuszcza si¢ czynu zabronionego okreslonego w § 1 Iub 2 w celu
osiggniecia korzysci majatkowej z organizowania zbiorowego uczestnictwa w grze losowej, grze
na automacie, grze na automacie o niskich wygranych lub zakladzie wzajemnym, podlega karze
grzywny do 720 stawek dziennych albo karze pozbawienia wolnosci, albo obu tym karom
acznie.



§4. W wypadku mniejszej wagi, sprawca czynu zabronionego okreslonego w § 1 lub 2

podlega karze grzywny za wykroczenie skarbowe.

Ustawa z dnia 29 lipca 1992 1. 0 prach i zakladach wzajemnvych

Art. 1. Ustawa okresla warunki urzadzania i zasady prowadzenia dzialalnoéci w zakresie gier
losowych, zakladéw wzajemnych, gier na automatach i gier na automatach o niskich
wygranych.

Axt. 2. 1. Grami losowymi s3 gry o wygrane pienigzne lub rzeczowe, ktérych wynik w

szczegoOlnosci zalezy od przypadku, a warunki gry okresla regulamin. Sa to:

1

2)

2a)

2b)

4)

5)
5a)
6)
7)

10)

1)

gry liczbowe, w ktorych wygrana uzyskuje sie przez prawidlowe wytypowanie liczb,
znakéw lub innych wyréznikéw, a wysokosé wygranych zalezy od lacznej kwoty
wplaconych stawck;

loterie pienigzne, w ktérych uczestniczy sie poprzez nabycie losu lub innego dowodu
udzialu w grze, a podmiot urzadzajacy loterie ofceruje wylacznie wygrane pieniezne;
wideoloterie, ktore sg urzgdzane w sieci terminali wideo polaczonych z centralnym
systemem sprawozdawczym i monitorujagcym, a uczestniczy sie w nich poprzez nabycie
losu lub innego dowodu udzialu w grze, przy czym gracz moze typowaé liczby, znaki lub
inne wyrozniki, a podmiot urzadzajgcy wideoloteri¢ oferuje wylacznie wygrane pieniezne;
gra telebingo, w ktdrej uczestniczy si¢ przez nabycie dowodu udziatu w grze zawierajacego
przypadkowe zestawy liczb lub znakéw z goéry ustalonego zbioru liczb lub znakow,
przeprowadzana mna skal¢ ogolnokrajowa z losowaniem nadawanym jako audycja
telewizyjna, a podmiot urzadzajacy gre oferuje wygrane pieniezne lub rzeczowe;

loterie fantowe, w ktorych uczestniczy sie poprzez nabycie losu lub innego dowodu udziala
w grze, a podmiot urzadzajacy loteri¢ oferuje wylacznie wygrane rzeczowe;

gry cylindryczne, w ktorych uczestniczy sie¢ w grze poprzez wytypowanic liczb, znakow lub
innych wyréznikéw, a wysokosé wygranej zalezy od z gory okreslonego stosunku wplaty
do wygranej, wynik za$ gry ustalany jest za pomoca urzadzenia obrotowego;

gry w karty: black jack, poker, baccarat;

gry w kosci;

(uchylony);

gra bingo pieniezne, w ktérej uczestniczy sie poprzez nabycie przypadkowych zestawow
liczb z ustalonego z goéry zbioru liczb, a podmiot urzadzajacy gre oferuje wylacznie
wygrane pieniezne, ktérych wysokosé zalezy od lacznej kwoty wplaconych stawek;

gra bingo fantowe, w ktorej uczestniczy sie poprzez nabycie przypadkowych zestawow
liczb z ustalonego z gory zbioru liczb, a podmiot urzadzajacy gre oferuje wylacznie
wygrane rzeczowe;

loterie promocyjne, w ktdrych uczestniczy si¢ przez nabycie towaru, uslugi lub innego
dowodu udzialu w grze i tym samym nieodplatnie uczestniczy sie w loterii, a podmiot
urzadzajacy loterig oferuje wygrane pieni¢zne lub rzeczowe;

loterie audioteksowe, w ktorych uczestniczy si¢ poprzez odplatne polaczenie telefoniczne, a
podmiot urzadzajacy loterie oferuje wygrane pieniezne lub rzeczowe.

2. Zakladami wzajemnymi sg zaklady o wygrane pienig¢zne, polegajace na odgadywaniu:
wynikow sportowego wspodlzawodnictwa ludzi lub zwierzat, w ktérych uczestnicy
wplacajg stawki, a wysokod¢ wygrane] zalezy od lacznej kwoty wplaconych stawek -
totalizatory;



2) zaistnienia roznych zdarzen, w ktorych uczestnicy wplacaja stawki, a wysokos¢ wygranych
zalezy od uméwionego, pomiedzy przyjmujacym zaklad a wplacajacym stawke, stosunku
wplaty do wygranej - bukmacherstwo.
2a. Grami na automatach s3 gry o wygrane pieniezne lub rzeczowe na urzadzeniach
mechanicznych, elektromechanicznych i elektronicznych.

2b. Grami na automatach o niskich wygranych s3 gry na urzadzeniach mechanicznych,
elektromechanicznych i elektronicznych o wygrane pieniezne lub rzeczowe, w ktorych wartos¢
jednorazowej wygranej nie moze by¢ wyzsza niz rownowartos¢ 15 euro, a warto$¢ maksymalnej
stawki za udzial w jednej grze nie moze by¢ wyzsza niz 0,07 euro. Réwnowartos¢ 15 euro i 0,07
euro ustala si¢ wedlug kursu kupna, oglaszanego przez Narodowy Bank Polski, z ostatniego
dnia poprzednicgo roku kalendarzowego.

Art. 8. 1. Zabrania si¢ reklamowania na terytorium Rzeczypospolitej Polskie;j:
widecloterii, gier cylindrycznych, gier w karty, gier w kodci, zakladow wzajemnych, gier na
automatach oraz gier na automatach o niskich wygranych - przez co rozumie si¢ zachecanie
do udzialu w nich, przekonywanie ¢ ich zaletach, informowanie o miejscach, w ktorych s3
urzadzane, i mozliwosciach uczestnictwa.

2. Zakaz, o ktorym mowa w ust. 1, nie obejmuje reklamy i informacji w osrodkach gier i
punktach przyjmowania zakladéw.

Art. 17.1. Wstep do osrodkéw gier oraz do punktéw przyjmowania zakladéow
bukmacherskich dozwolony jest dla 0sdb, ktore ukoriczyty 18 lat.

la. W wideoloteriach i grach na automatach o niskich wygranych moga uczestniczy¢
wylacznie osoby, ktore ukorczyty 18 lat.

Rozporzadzenie Ministra Finanséw z dnia 3 czerwcea 2003 r. w sprawie warunkéw urzadzania
gier i zakladéw wzajemnych

§4. 1. Podmiot urzadzajacy gry i zaklady wzajemne jest obowiazany zapewnic przestrzeganie
zakazu udzialu w grach i zakiadach wzajemnych osob, ktore nie ukohczyly 18 lat, w
szczegonosci przez umieszezenie w widocznym miejscu informacji o zakazie uczestniczenia w
grach i zaktadach wzajemnych o0sob, ktore nie ukoniczyly 18 lat.

Ustawa z dnia 6 wrzeénia 2001 r. Prawo farmaceutyczne

Art. 53. 3. Reklama produktu leczniczego nie moze by¢ kierowana do dzieci ani zawierad
zadnego elementu, ktory jest do nich kierowany,

Ustawa z dnia 26 paZzdziernika 1982 r. 0 wychowaniu w trzezwosci i przeciwdzialaniu
alkoholizmowi

Art. 2'. Uzyte w ustawie okreslenia oznaczaja:

2) promocja napojow alkoholowych - publiczng degustacje napojow  alkoholowych,
rozdawanie rekwizytéw zwiazanych 7 napojami alkoholowymi, organizowanie
premiowanej sprzedazy napojow alkoholowych, a takze inne formy publicznego zachecania
do nabywania napojow alkoholowych;

3) reklama napojoéw alkoholowych - publiczne rozpowszechnianie znakoéw towarowych
napojow alkoholowych lub symboli graticznych z nimi zwiazanych, a takze nazw i symboli



graficznych przedsigbiorcéw produkujacych napoje alkoholowe, nierdzniacych si¢ od
nazw i symboli graficznych napojéw alkoholowych, stuzace popularyzowaniu znakéw
towarowych napojéw alkoholowych; za reklame nie uwaza si¢ informacji uzywanych do
celow handlowych pomiedzy przedsicbiorcami zajmujacymi sie produkcja, obrotem
hurtowym i handlem napojami alkoholowymi;

4) sponsorowanie - bezposrednie lub posrednie finansowanic lub wspdifinansowanie
dzialalnosci  oséb  fizycznych, o0s6b prawnych Iub jednostek organizacyjnych
nieposiadajacych osobowosci prawnej, dla upowszechniania, utrwalania lub podniesienia
renomy nazwy, producenta lub dystrybutora, znaku towarowego lub innego oznaczenia
indywidualizujacego przedsiebiorce, jego dziatalnosé, towar lub ustluge, w zamian za
informowanie o sponsorowaniu;

5) informowanie o sponsorowaniu - prezentowanie informacji zawierajacej nazwe sponsora
lub jego znak towarowy w zwiazku ze sponsorowaniem;

Art. 13). 1. Zabrania si¢ na obszarze kraju reklamy i promocji napojow alkoholowych, z
wyjatkiem piwa, ktérego reklama i promocja jest dozwolona, pod warunkiem ze:

1) nie jest kierowana do matoletnich,

2) nie przedstawia os6b maloletnich,

2. Reklama i promocja piwa, o ktorej mowa w ust. 1, nie moze byé prowadzona:

1) w telewizji, radiu, kinie i teatrze miedzy godzing 6% a 20%, z wyjatkiem reklamy
prowadzonej przez organizatora imprezy sportu wyczynowego lub profesjonalnego w
trakcie trwania tej imprezy;

2) na kasetach wideo i innych nosnikach;

3} w prasie mlodziezowej i dzieciecej;

4) na okladkach dziennikow i czasopism;

5) na stupach i tablicach reklamowych i innych stalych i ruchomych powierzchniach
wykorzystywanych do reklamy, chyba ze 20 % powierzchni reklamy zajmowad beda
widoczne i czytelne napisy informujace o szkodliwosci spozycia alkoholu lub o zakazie
sprzedazy alkoholu maloletnim;

6) przy udziale maloletnich.

3. Zabrania si¢ reklamy, promodji produktow i ustug, ktérych nazwa, znak towarowy, ksztatt
graficzny lub opakowanie wykorzystuje podobiefistwo lub jest tozsame z oznaczeniem napoju
alkoholowego lub innym symbolem obicktywnie odnoszacym sie do napoju alkoholowego.

4. Zabrania si¢ reklamy i promocji przedsigbiorcéw oraz innych podmiotéw, ktore w swoim
wizerunku reklamowym wykorzystuja nazwe, znak towarowy, ksztalt graficzny lub
opakowanie zwigzane z napojem alkoholowym, jego producentem lub dystrybutorem.

Ustawa z dnia 9 listopada 1995 1. o ochronie zdrowia przed nastepstwami uzywania tytoniu i
wyrobdw tytoniowych (Dz. U. z 1996 r. Nr 10 poz. 55)

Art. 2. Uzyte w ustawie okreslenia oznaczaja:

5) 'reklama wyroboéw tytoniowych" - publiczne rozpowszechnianie wizerunkéw marek
wyrobéw tytoniowych lub symboli graficznych z nimi zwigzanych, a takze nazw i symboli
graficznych firm produkujgcych wyroby tytoniowe, nic réznigeych si¢ od nazw i symboli



graficznych wyrobow tytoniowych, stuzacych popularyzowaniu marek wyrobéw tytoniowych;
za teklame nie uwaza sie informacji uzywanych do celéw handlowych pomiedzy firmami
zajmujacymi si¢ produkcja, dystrybucja i handlem wyrobami tytoniowymi,
6)'informacja o wyrobach tytoniowych" - informacja o markach wyrobéw tytoniowych oraz o
zawartosci substancji szkodliwych, nie zawierajgca przekazu zachecajgcego do zakupu lub
uzywania wyrobow tytoniowych, umieszczona wylacznie w punktach sprzedazy tych
wyrobow,
7) "promocja wyroboéw tytoniowych" - publiczne rozdawanie wyrobdéw tytoniowych lub
rekwizytéw tytoniowych, organizowanie degustacji, premiowanej sprzedazy wyrobow
tytoniowych, konkursoéw opartych na zakupie wyrobéw lub rekwizytéw tytoniowych oraz inne
formy publicznego zachecania do nabywania lub uzywania wyrobow tytoniowych,
8)"sponsorowanie" - wspieranie w formie finansowej lub rzeczowej dzialalnosci os6b i instytucii,
zwigzane z cksponowaniem nazw produktow i firm handlowych oraz ich symboli
graficznych.
Art. 6. 1. Zabrania sig¢ sprzedazy wyrobdw tytoniowych osobom do lat 18.
la. W przypadku watpliwosci co do pelnoletnosci kupujgcego wyroby tytoniowe
sprzedawca moze zazadac¢ okazania dokumentu potwierdzajacego wiek kupujacego.
2. Zabrania si¢ sprzedazy wyrobdéw tytoniowych na terenic zakladow opieki zdrowotnej,
szkol i placowek oswiatowo-wychowawczych oraz obiektéw sportowo-rekreacyjnych.

Ustawa z dnia 23 sierpnia 2007 r. o przeciwdzialaniu nieuczciwym praktykom rynkowym

Art. 9. Nieuczciwymi praktykami rynkowymi w kazdych okolicznosciach sa nastepujace
agresywne praktyki rynkowe:

5) umieszczanie w reklamie bezposredniego wezwania dzieci do nabycia reklamowanych
produktéw lub do naklonienia rodzicow lub innych osob dorostych do kupienia im

reklamowanych produktow;

Ustawa z dnia 16 kwietnia 1993 r. o zwalczaniu nieuczciwej konkurenciji

Art. 16. 1. Czynem nieuczciwej konkurencji w zakresie reklamy jest w szczegélnosci:
3) reklama odwolujgca sie do uczu¢ klientéw przez wywolywanie Ieku, wykorzystywanie
przesadéw lub latwowiernosci dzieci;

Ustawa z dnia 23 kwietnia 1964 r. Kodeks cywilny

Art. 23. Dobra osobiste czlowieka, jak w szczegdlnosci zdrowie, wolnosé, czesé, swoboda
sumienia, nazwisko lub pseudonim, wizerunek, tajemnica korespondencji, nietykalnosc¢
mieszkania, twoérczos¢ naukowa, artystyczna, wynalazcza i racjonalizatorska, pozostajg pod
ochrong prawa cywilnego niczaleznie od ochrony przewidzianej w innych przepisach.

Ustawa z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji

Art. 16b. 1. Zakazane jest nadawanie reklamy:

1) wyrobéw tytoniowych, rckwizytéw tytoniowych, produktéw imitujacych wyroby
tytoniowe lub rekwizyly tytoniowe oraz symboli zwigzanych z uzywaniem tytoniu, w
zakresie regulowanym przez ustawe z dnia 9 listopada 1995 r. 0 ochronie zdrowia przed



nastgpstwami uzywania tytoniu i wyrobow tytoniowych (Dz. U. z 1996 r. Nr 10, poz. 55, z
pozn. zm.1);

2) napojéw alkcholowych, w zakresie regulowanym przez ustawe z dnia 26 pazdziernika
1982 r. o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi (Dz. U. z 2002 r. Nr
147, poz. 1231, z pdzn. zm.2);

3) uslug medycznych, w rozumieniu ustawy z dnia 30 sierpnia 1991 r. o zakladach opieki
zdrowotnej (Dz. U. Nr 91, poz. 408, z pozn. zm.3), $wiadczonych wylacznie na podstawie
skierowania lekarza;

4) produktoéw leczniczych, w zakresie regulowanym przez ustawe z dnia 6 wrzeénia 2001 r. -
Prawo farmaceutyczne (Dz. U. z 2004 r. Nr 53, poz. 533, z pdézn. zm.b);

5) wideoloterii, gier cylindrycznych, gier w karty, gier w kosci, zakladéw wzajemnych, gier
na automatach, w zakresie regulowanym ustawa z dnia 29 lipca 1992 r. o grach i zakladach
wzajemnych (Dz. U. z 2004 r. Nr 4, poz. 27).

2. Zakazane jest nadawanie reklam:

1) nawolujacych bezposdrednio matoletnich do nabywania produktéw lub ustug;

2) zachecajacych maloletnich do wywierania presji na rodzicéw lub inne osoby w celu
sklonienia ich do zakupu reklamowanych produktéw lub ustug;

3) wykorzystujacych zaufanie matoletnich, jakie pokladaja oni w rodzicach, nauczycielach i
innych osobach;

4) w nieuzasadniony sposéb ukazujacych maloletnich w niebezpiecznych sytuacjach;

5) oddzialujacych w sposéb ukryty na podswiadomosé.

3. Reklama nie moze:

1) narusza¢ godnoséci ludzkiej;

2) zawiera¢ tresci dyskryminujacych ze wzgledu na rase, pteé lub narodowosé;

3) ranié przekonan religijnych lub politycznych;

4) zagrazaé fizycznemu, psychicznemu lub moralnemu rozwojowi maloletnich;

5) sprzyjaé¢ zachowaniom zagrazajacym zdrowiu, bezpieczenistwu lub ochronie érodowiska.
4. Przepisy ust. 1-3 stosuje sie odpowiednio do telesprzedazy.

Art. 16¢c Zakazane jest nadawanie ukrytej

Rozporzadzenie Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z dnia 23 czerwca 2005 r. w sprawie
kwalifikowania audycji lub innych przekazéw mogacych mieé negatywny wplyw na
prawidlowy fizyczny, psychiczny lub moralny rozwé6j maloletnich oraz audycji lub innych
przekazdow przeznaczonych dila danej kategorii wiekowej maloletnich, stosowania wzorow
symboli graficznych i formul zapowiedzi - WYBRANE FRAGMENTY

Na podstawie art. 18 ust. 6 ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji (Dz. U. z
2004 r. Nr 253, poz. 2531 oraz z 2005 r. Nr 17, poz. 141 i Nr 85, poz. 728) zarzadza sie, co
nastepuje:

§ 1. Rozporzadzenie okresla:

1) cechy oraz szczegélowe warunki kwalifikowania, rozpowszechniania i sposéb
zapowiadania audycji lub innych przekazow, o ktérych mowa w art. 18 ust. 5 ustawy z dnia
29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji, zwanej dalej "ustawa”;

2) podzial matoletnich na kategorie wiekowe oraz szczegélowe warunki kwalifikowania i
rozpowszechniania audycji lub innych przekazow, o ktorych mowa w art, 18 ust. 5b ustawy,



z uwzglednieniem godzin nadawania audydji lub innych przckazow przeznaczonych dla
danej kategorii wickowej;

3) wzory symboli graficznych i formul zapowiedzi, o ktérych mowa w art. 18 ust. 5a i 5b
ustawy, oraz sposéb ich prezentacii.

§3.1. Nadawcy programow radiowych sa zobowigzani poprzedzaé audycje lub inne
przekazy, o ktorych mowa w § 2, zapowiedzia slowng informujaca o zakwalifikowaniu ich
zgodnie z zalacznikiem nr 1 do rozporzadzenia.

2. Nadawcy programow telewizyjnych s3 zobowigzani oznaczaé audycje lub inne
przekazy, o ktorych mowa w § 2, symbolem graficznym przez caly czas trwania emisji,
wedtug wzoru okre§lonego w zataczniku nr 1 do rozporzadzenia.

§ 4. Zapowiedzi, przez ktore rozumie si¢ zwiastuny audycji lub innych przekazow, o
ktérych mowa w § 2, polaczone z prezentacja ich tresci, rozpowszechniane sa wylacznie w
czasie, w ktorym dozwolone jest rozpowszechnianie tych audycji lub innych przekazow i:

1) w programach radiowych - poprzedzone sa zapowiedzia sltowna informujacga o
zakwalifikowaniu ich zgodnie z zatgcznikiem nr 1 do rozporzadzenia;

2) w programach telewizyjnych - oznaczone sa symbolem graficznym przez caly czas trwania
zapowiedzi, wedlug wzoru okreslonego w zalaczniku nr 1 do rozporzadzenia.

ZALACZNIK Nr 3

Zatacznik nr 3 do rozporzadzenia charakteryzuje poszczegolne kategorie wiekowe i opisuje
audycje lub inne przekazy z punktu widzenia czterech elementéw, waznych dla rozwoju
maloletnich:
prezentowane] wizji $wiata;
ocen moralnych;
wywolywanych emocji;
wzoréw zachowan.

I. Cechy oraz szczegdolowe warunki kwalifikowania audycji lub innych przekazow
zawierajacych sceny lub tredci mogace mieé negatywny wplyw na prawidltowy fizyczny,
psychiczny lub morainy rozwdj maloletnich, o ktérych mowa w § 2 rozporzadzenia
U matoletnich od 16 do 18 roku zycia nastepuje stopniowa integracja funkcji psychicznych,

ksztattuje si¢ wigksza samodzielnosé, tendencje do poznania siebie i projektowanie swojego
dorostego zycia. Jednakze maloletnich w tym wieku nadal cechuje duza wrazliwosc¢ i labilnogé
emocjonalna, tendencja do przeceniania poziomu wlasnej dojrzalosci, do podejmowania
waznych zyciowo decyzji bez zrozumienia ich nastepstw i konsckwendji oraz do uproszczonego
rozstrzygania skomplikowanych spraw egzystencjonalnych.

Maloletni ponizej lat 18 nie powinni ogladaé¢ audycji lub innych przekazow zawierajacych
sceny lub tresci:

(1) pokazujace jednostronnie przywileje zycia dorostych przy réwnoczesnym pomijaniu
obowiazkéw, pracy, zobowigzan, i waznych zyciowo decyzji przy pomijaniu ich
konsekwencji, zawierajace spoteczne usprawiedliwianie agresji, wulgarnosci, uprzedzen
i negatywnych stereotypdéw spolecznych, pokazywanie seksu, agresji i lamania norm
morainych jako Zrddla sukcesu Zyciowego;

(2) prezentujace wadliwy obraz natury ludzkiej polegajacy na szukaniu tylko egoistycznych
przyjemmosci, dgzeniu do sukcesu za wszelka ceng z wykorzystywaniem innych oséb dla
wlasnych celow, usprawiedliwiajace przemoc, traktujace seks jako Zrodlo dominacji;

@

o




(3) prezentujace obrazy naturalistycznego seksu zwlaszcza polaczonego z przemoca i
przymusem, patolegicznych form Zzycia seksualnego, a takze obrazy agresji, zwlaszcza
przedstawionej w spostb naturalistyczny i brutalny;

(4) prezentujace postacie atrakcyjne (np. pod wzgledem urody, bogactwa, sukcesu), a
postepujace w sposéb moralnie naganny, agresywny, nieuczciwy i wulgarny, bez zadnej
oceny niewlasciwosci takiego zachowania oraz nagradzanie przejawow spolecznej
patologii.

II. Cechy oraz szczegélowe warunki kwalifikowania audycji lub innych przekazoéw, o
ktérych mowa w § 5 rozporzadzenia
[ kategoria wiekowa
Kategoria 1 zawicra audygje lub inne przekazy, ktore moga oglada¢ wszyscy widzowie

niezaleznie od wieku, w tym réwniez maloletni w wieku przedszkolnym. Sa to audycje

prezentujace zasadniczo pozytywny (lub opisany ncutralnie) obraz swiata, w lagodnym
klimacie emocjonalnym, przedstawiajace postawy prospoleczne i przyjazne nastawienie do
ludzi, nasycone emocjami pozytywnymi, takimi jak: radosé, zachwyt, szczescie, zyczliwosc.

Moze by¢ pokazywana rywalizacja prowadzona w duchu sportowym o okreslonych regulach (z

wykluczeniem scen drastycznych) i ukazywanie pozytywnych wzoréw mitosci bez obrazow

seksualnych (np. romantycznej, opiekunczej czy przyjacielskiej).

I kategoria wickowa

Mys$lenie dzieci w wieku ponizej 7 lat jest schematyczne, emocjonalnoéé jest chwiejna, a
system nerwowy latwo ulega przecigzeniu. W tym okresie ksztaltuje sig podstawowy stosunek

do $wiata, zdolno$¢ krytycyzmu jest bardzo niska, a tendencja do ulegania sugestii i

nasladowania os6b z otoczenia i bohateréw fikcyjnych bardzo silna. W zwigzku z tym matoletni

ponizej lat 7 nie powinni oglada¢ audycji lub innych przekazow:

(1) prezentujacych obraz swiata budzacy lek lub odraze oraz negatywne nastawienie do innych
0s6b i otoczenia, np. niszczenie, znecanie sie, przemoc, ponizanie, ignorowanie cierpicnia,
usprawiedliwianie zla - nawet jesli przedstawione sg w filmach animowanych, w sposéb
nierealistyczny lub majg charakter humorystyczny;

(2) prezentujacych tredci, w ktorych ocena moralna zachowania bohateréw wymaga
wnikliwoéci oraz réznicowania przyczyn, intencji i motywacji, co nie jest mozliwe do
dokonania przez maloletnich w tym wieku, a takzce ukazujgcych obrazy o charakterze
seksualnym (nagos¢, gesty seksualne itp.), ktorych istoty maloletni nic moze jeszcze
Zrozumicg;

(3) budzacych silne emocje, zwlaszcza negatywne, jak lek, strach, przerazenie, zlosc,
obrzydzenie, oboj¢tnosé na cierpienia innych itp., co wywotuje u maloletniego rozchwianie
emocjonalne, nadpobudliwoé¢ i mnadruchliwosé (na skutek przeciazenia ukladu
nerwowego);

(4) ktérych bohaterowie, niezaleznie od stopnia realizmu (a wige takze w  filmach
animowanych) zachowuja sie w taki sposéb, w jaki dzieci nie powinny postepowac, to
znaczy: wrzeszcza, uzywajg wulgarnych zwrotow, klamig, bija si¢, oszukuja, lekcewaza
innych lub z nich szydzg, sg zlosliwi itp.;

(5) zawierajgcych tresci wymienione w kategoriach 111, IV i w pkt [ zatacznika,

III kategoria wiekowa

Dzieci w mlodszym wieku szkolnym koncentruja si¢ na faktach szczegélowych i na ich
podstawie tworza sobie wizj¢ Swiata, nie rozumieja jeszcze tresci metaforyeznych, zachowujg sie
na wzor tego, co widzg w swoim otoczeniu lub w mediach, bezkrytycznic nasladuja idoli, sa
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podatne na wplyw innych, ich potrzeby seksualne pozostaja jeszeze w latendji (czyli w
"uspieniu"), o ile nie zostang sztucznie rozbudzone przez podniecajace obrazy. W zwiazku z
tym matoletni ponizej lat 12 nie powinni oglada¢ audycji lub innych przekazow:

(1) zawierajacych nagromadzenie negatywnych faktéw i zdarzen takich jak przemoc czy
wulgarne zachowanie, tworzacych wizje $wiata wrogiego i zagrazajacego, a konlakty
miedzyludzkie przedstawiajacych jako walke i rywalizacje;

(2) pokazujacych sceny przemocy i seksu, ktore w filmie obrazuja jaka$ idee, ktorej dziecko nie
jest w stanie zrozumie¢, gdyz spostrzega nie ogolne przestanie, ale poszczegdlne sceny
agresji, seksu i wulgarnosci;

(3) powodujacych silne podniecenie, zwigzane z obrazami przemocy i niebezpiecznych
rozrywek, a takze rozbudzajacych zainteresowanie seksem, a wiec obrazéw nagoéci i
zblizeri intymnych, a zwlaszcza takich, ktére ukazuja seks w oderwaniu od uczué wyzszych
1 stanowia wadliwe wzorce zachowar seksualnych;

(4) w ktoérych zlo budzi che¢ nadladowania, przemoc pozostaje bez konsekwencdji (np. osoba
bita nie cierpi), sprowadzona jest do konwencji zabawy lub usprawiedliwiona na zasadzie:
"cel uswigca srodki" i pokazujacych negatywne formy zachowania w postaci atrakcyjnej, na
przyklad u pozytywnego bohatera (przystojnego, niezwycigzonego, tadnie ubranego itp.)
badz sposobu skutecznego stosowania przemocy dla celow instrumentalnych;

(5) zawierajacych treéci wymienione w kategoriach 1V 1 w pkt I zalacznika.

IV  kategoria wiekowa

Dziecd w wieku dorastania charakteryzuja sie nadal duza pobudliwoécia emocjonalna,
sklonnoscig skrajnych ocen i pochopnych uogélnien, do impulsywnych zachowan i do
podejmowania ryzykownych dzialaf. Starajg sie demonstrowac swoja doroslosé, bez glebszego

Zrozumienia, na czym ona polega. 53 krytyczne w stosunku do rodzicéw i nauczycicli, a

jednoczesnie  poszukuja  atrakcyjnych  idoli, ktérych bezkrytycznie nasladuja.  Sa

konformistyczne, dlatego bardziej liczg si¢ z normami grup réwiesniczych, niz z normami
ogdlnospolecznymi. W zwiazku z tym maloletni ponizej lat 16 nie powinni ogladac¢ audycji lub
innych przekazow:

(1) pokazujacych wypaczone formy wspoélzycia spolecznego (albo koegzystencji ludzi) i
sprowadzajacych wizj¢ dwiata do przemocy i erotyki, a zwlaszcza prezentujgcych je w
sposb prymitywny i brutalny oraz ukazujacy obrazy aktywnosci seksualnej w
oderwaniu od uczué wyzszych;

(2) dajacych uproszczong wizje dorostosci eksponujaca nadmiernie: sile fizyezng, uzywanie
przemocy zwlaszcza demonstrowanej w rolach spolecznych (nauczyciel, rodzice itp.),
pokazujacych moralnie naganne zachowania i postawy bez ocen etycznych oraz moralne
obwinianie ofiary za to, ze zostala skrzywdzona, a takze przedstawiajacych nadmierng
koncentracj¢ na posiadaniu pieniedzy i débr materialnych;

(3) dostarczajacych silnych wrazen i emocji zwiazanych z przemoca i seksem, a zwlaszcza
przedstawiajacych obrazy agresji i okrucienstwa;

(4) mogace sklania¢é do zachowann moralnie nagannych, przez prezentowanie postaci
atrakcyjnych, a jednoczeénie bedacych wzorcem zachowaf negatywnych, np. picia
alkoholu, uzywania wulgarnych wyrazen i gestow, brutalnosci, zazywania narkotykow,
przemaocy itp.;

(5) zawicrajgcych tresci wymienione w pkt [ do zatacznika.
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